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preâmbulo



A Política na era das
bolhas digitais

O efeito de polarização política.
Da criação das redes sociais até a
IOT.
A autorregulação das redes sociais.
O uso massivo de aplicações
proibidas.
Os "social bots".
O Conceito de big data nas eleições.

PRÉVIA

VÍDEO SOBRE AS
BOLHAS DIGITAIS

https://www.uol.com.br/tilt/noticias/reuters/2021/09/23/eua-e-ue-vao-dicutir-regulacao-conjunta-de-gigantes-de-tecnologia-em-encontro.htm
https://oglobo.globo.com/politica/regulacao-das-redes-sociais-se-tornou-imperativa-diz-barroso-25309453
https://zapfacil.com/?gclid=Cj0KCQjwtMCKBhDAARIsAG-2Eu8KvN_ABIIaZQkwj9CAyYkosCxwIu6gNMX5iwoGk-UdJq0cXkpxrugaAofCEALw_wcB
https://canaltech.com.br/inteligencia-artificial/empresa-desliga-chatbot-apos-homem-simular-conversas-com-noiva-falecida-196004/
https://www.economist.com/leaders/2017/05/06/the-worlds-most-valuable-resource-is-no-longer-oil-but-data


polarização política



Alguns dados importantes
Brasil é o 3º lugar mundial em uso de robôs
nas mídias digitais.
A automatização do debate político.

Como
identificar

um BOT

https://growsocial.com.br/


A difícil aplicação da LGPD
no processo eleitoral.

Aplicação específica da LGPD no processo eleitoral.
Uso dos dados pessoais pelas pessoas físicas em
blogs, redes sociais e assemelhados.
O micro targeting do impulsionamento de
conteúdo.
A existência de aplicativos externos de
segmentação de público e uso do big data.
Como regular os "data brokers"?

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-k1lD8g4wHFn8dCtA?e=RR3v9X
https://www.avast.com/pt-br/c-data-brokers


A difícil aplicação da LGPD
no processo eleitoral.

As poderosas ferramentas de segmentação
do google ADS (gráficos) em sites parceiros.

A existência de filtros externos com
poderosos algorítimos políticos, como
mediamath e tradedesk

Existe vida fora da autorregulaçao das redes?
Caso facebook x Trump

Caso do vereador "Hitler"

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-k1lD8g4wHFn8dCtA?e=sBsf2S
https://www.mediamath.com/
https://www.thetradedesk.com/us
https://oversightboard.com/
https://gauchazh.clicrbs.com.br/colunistas/juliana-bublitz/noticia/2022/04/vereador-de-sao-leopoldo-chamado-hitler-luta-para-recuperar-perfil-bloqueado-no-instagram-cl1xv41ob004s0165jxgljafj.html


A preparação do TSE aoA preparação do TSE ao
pleito 2022pleito 2022

O caso telegram.

O Compromisso firmado com as demais
plataformas.

Twitter e Elon Musk.

Banir uma plataforma tem efeito real?

A parceria com o Whatsapp

https://blogs.oglobo.globo.com/sonar-a-escuta-das-redes/post/robos-verificacoes-algoritmo-especialistas-analisam-possiveis-mudancas-no-twitter-e-impacto-nas-eleicoes-brasileiras.html?utm_source=globo.com&utm_medium=oglobo


Para refletir sobre bigdata

https://feed.itsrio.org/you-are-your-data-uma-an%C3%A1lise-da-anonimiza%C3%A7%C3%A3o-em-ambientes-virtuais-e-f%C3%ADsicos-781beaad9c9
https://theintercept.com/2020/04/13/vivo-venda-localizacao-anonima/


Pré-campanha Eleitoral
Comparativo do modelo previsto na Lei nº 9.504
e o novo Código Eleitoral.
O que esperar da evolução jurisprudencial?
O enquadramento definitivo de conceitos como
apoio político e propaganda extemporânea.
Art. 3-A da Res. 23.610.
Apoio Político.
Pedido Explícito.
Conceito genérico e abrangente para o bem e
para o mal.
Sem prever moderação de gastos.

1.
2.
3.

4.

Vote em mim
(mas não peça

voto)



Propaganda
antecipada

Limites do Agr. I.
9.24 - Voto
Paradigma

Res. 23.610
Art. 3-A



O Pedido explícito de voto e as palavras mágicas:
1.vote em (vote for)

2.eleja (elect)
3.apoie (support)

4.marque sua cédula (cast yourbailot for)
5.Fulano para o Congresso (Smith for Congress)

6.vote contra (vote against)
7.derrote (defeat)
8.rejeite (reject)



Leading Case - Agr/AI 9-24 SP

Respe 248-93 RJ

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtgpM_09pt96l7PPRKhg


A pré-campanha nas redes socias

Spam
Envio em massa

Envio de Mensagens
Instantâneas

Uso de recursos como Tik Tok,
Reels e Instagram - Abuso no uso

dos meios digitais
IMPULSIONAMENTO FORA DO

PERÍODO ELEITORAL
AUTORIZADOS PELA NOVA

RESOLUÇÃO

Redes Sociais clássicas NOVO CÓDIGO
Art. 515. É livre a propaganda eleitoral em blogs, sites e

mídias sociais de pessoas físicas, que não explorem
atividade econômica de qualquer espécie em seu espaço

virtual, desde que espontânea e sem qualquer
contrapartida que traga vantagens ao seu responsável.

O que diz a atual legislação?

Art. 29
§ 8º Incluem-se entre os tipos de propaganda eleitoral
paga vedados pelo caput deste artigo a contratação de

pessoas físicas ou jurídicas para que realizem
publicações de cunho político-eleitoral em seus perfis,
páginas, canais, ou assimilados, em redes sociais ou

aplicações de internet assimiladas, bem como em seus
sítios eletrônicos.

Uso de Digital Influencers



CASOS FICTÍCIOS E A APLICAÇÃOCASOS FICTÍCIOS E A APLICAÇÃO
DA ATUAL LEGISLAÇÃODA ATUAL LEGISLAÇÃO




ESTUDO

DE CASO

COMPARATIVO ENTRE O RESP

600227 E A ATUAL LEGISLAÇÃO

RESP 0602167-58

RE 60029306

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg9sUuinn8AruyJyjvw
https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg9sVvogI-DUT1cdlLg


A LEGISLAÇÃO APONTA PARA OA LEGISLAÇÃO APONTA PARA O
TRATAMENTO ISONÔMICO E PROIBIÇÃOTRATAMENTO ISONÔMICO E PROIBIÇÃO

DOS EVENTOS AO VIVO PARA RÁDIO EDOS EVENTOS AO VIVO PARA RÁDIO E
TV, SEM INCLUIR A INTERNET.TV, SEM INCLUIR A INTERNET.




IMPORTANTE




RE 3389 PRRE 0600986-22 ES

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg9oVDpFPO9IQTVmMTQ
https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg9oUOCZZ2z6AS6RPiQ


NOVO CÓDIGO X ATUAL LEGISLAÇÃO - MARCO JURÍDICO
DA PROPAGANDA ANTECIPADA NA INTERNET




Livre
manifestação
democrática

Propaganda
intrapartidária

Proibição
apenas da

radiodifusão

1 2 3

Transmissões via internet



  Qual oQual o    "marco temporal" da propaganda antecipada?"marco temporal" da propaganda antecipada?  



Art. 520 do Novo Código

O ponto de vista atual do TSE

Caso Prático
RESP 0600001-94-MG 

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg9sWdpwTGIJFHDMO2Q


  As enquetes na propaganda antecipadaAs enquetes na propaganda antecipada



Permitida durante toda a pré-
campanha

Poder de Polícia

Caso Prático
RE 060043060-ES

RE 14926-PA

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-U-8RZWtFHvlogGYw?e=lwpynC
https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-U-8RZWtFHvlogGYw?e=WtxM9D















  A arrecadação prévia de recursosA arrecadação prévia de recursos



Modalidade que permite a arrecadação de
valores desde o dia 15 de maio (ou seja, na pré-

campanha) para uso na campanha eleitoral.

CTA nº 0601205-11 DF

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-s09NL0ym4DoTBhiA?e=FY6AFD





Pré-campanha em ação






Pré-campanha em ação






Pré-campanha em ação






Pré-campanha em ação





















































Propaganda Institucional na pré-campanhaPropaganda Institucional na pré-campanha

Regra  dos três meses.

Caso prático: AIJE 7441 RJ.

A publicidade em redes sociais não
deveria ter "novos conteúdos".

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg9sX2LB1kcBtJVwsNQ


Propaganda institucional replicada nas redesPropaganda institucional replicada nas redes
sociaissociais..

Estudo de Caso:Estudo de Caso:
Agravo De Instrumento : AI Agravo De Instrumento : AI 0600289-0600289-

39.2018.6.11.000039.2018.6.11.0000 Cuiabá/MT Cuiabá/MT

Propaganda publicada na internet por servidores noPropaganda publicada na internet por servidores no
horário de trabalho.horário de trabalho.

Estudo de CasoEstudo de Caso
Agr. Inst. Agr. Inst. 292-93.2016292-93.2016

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-Z1rkXjtXCWN_UFjg?e=ffFFnJ
https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-Z2sS_5nc3fHMer5Q?e=gbeSTf




Prévias e Convenções partidáriasPrévias e Convenções partidárias

Estudo de Caso: Resp 60088630-2018

Leitura jurisprudencial do
dispositivo

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-Zz9_zm9r5IqbMt_Q?e=Ow5thF


Pré candidatos e formas de exposiçãoPré candidatos e formas de exposição
Jornal Político local

Outdoors de felicitação

Inaugurações de Obras Públicas

Festas e eventos festivos
    Estudos de Caso: RE 0600122-51-PE
                                   RE 21082 - CE

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-VfVC045uqJ-BHBnw?e=H4F0Up
https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-sNzMvuQSJ_ONaGiw?e=4F9qg4






















(art. 10,§1º da Res. 23.610/19)

O pensamento dos novos doutrinadores.



Casos paradigmáticos para debate: 
Dilma Vs Marina (REP 120.133)

Aécio vs Dilma e Marina (REP 128.449)
Estudo de Caso: RE 060015217 GIRUÁ - RS

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-sIQQoLb7iqVomoDg?e=Y7hgtT




Aspectos GeraisAspectos Gerais  
Comitês de campanhaComitês de campanha

Padrão de 4m² para o CentralPadrão de 4m² para o Central
Demais comitês: 0,5m²Demais comitês: 0,5m²

Nova regra do interior do comitês eNova regra do interior do comitês e
o efeito visual externo x Outdooro efeito visual externo x Outdoor











Uso de camisas, bonés e adornos pelos eleitoresUso de camisas, bonés e adornos pelos eleitores

Venda de adornos pelo
comércio.

Confecção para cabos
eleitorais.

Possibilidade das empresas
oferecerem os serviços de

confecção.

Por todo o período de campanha e
pré-campanha.







AdesivosAdesivos
Tamanho padrão de 100x50 cm

bandeiras e demais adornos
seguem o efeito outdoor











Os "gabinetes móveis" e a propagandaOs "gabinetes móveis" e a propaganda
antecipadaantecipada



Os "gabinetes móveis" e a propagandaOs "gabinetes móveis" e a propaganda
antecipadaantecipada



Propaganda em bens Públicos e de uso comumPropaganda em bens Públicos e de uso comum

Permanência das proibições genéricas.

Bandeiras e o efeito outdoor.
Fixação e uso de novos modelos como Windbanner

Propaganda em repartições públicas:
Veículos no estacionamento. 

Servidores ou usuários em manifestação individual e silenciosa.
Debate de caso: Agr. 1511-88 CE

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtgqBcKCfzJLFet7OCYQ?e=DDJi20


Propaganda em bens Públicos e de uso comumPropaganda em bens Públicos e de uso comum

A propaganda eleitoral nas universidades.
Art 19, §10º da 23.610. 

ADPF 548/DF.

O uso de bandeiras em bens particulares, como fachadas e
veículos e a permissividade do uso de tais adornos pelo

eleitor.











Propaganda em bens Públicos e de usoPropaganda em bens Públicos e de uso
comumcomum

Templos - Estudo de caso: RE 600389-26 PE

Veículos de Aplicativo e Vans de transporte

Táxi Amigo

https://tre-pe.jusbrasil.com.br/jurisprudencia/637481281/representacao-rp-60038926-jaboatao-dos-guararapes-pe/inteiro-teor-637481291








Propaganda em bens Públicos e de usoPropaganda em bens Públicos e de uso
comumcomum



Propaganda em repartições públicas:

Veículos no estacionamento, servidores ou usuários
em manifestação individual e silenciosa.

Debate de caso
    Agr. 1511-88 CE





Sonorização de carros de som - uso exclusivo
acompanhando eventos.

Caminhada e reunião de
apenas 1 pessoa
Evento sem o candidato
Medidas coercitivas



Restrição quase total de utilização de artefatos, restando
apenas janelas residenciais e veiculos

A nova regra do § 5 do Art  20 da Res. 23.610 e a cominação
de multa por efeito outdoor

Estudo de Caso: Resp 601466-32

Estudo de Caso: Re 60028129 SE

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-UDiOvxgDASWRx-EA?e=dCZGKo
https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-UEpDut9TzjyZxIvA?e=3G9ok4




O afastamento do
apresentador - 30 de

junho

Nome do
Programa não
pode ser o do

candidato

Tratamento privilegiado nas rádios
RP 060232048 Belém PA

https://1drv.ms/b/s!AgiBoXwLAsXtg-V36BK-hhPsajMINw?e=8vF91H


Apoiadores - 25% do tempo

Majoritário pedindo voto pelo proprocional e vice-
versa - 25% do tempo



DebatesDebates

Regra dos 5
parlamentares

regras válidas
apenas para rádio

e tv

sem transmissão =
regras de

propaganda comum



A Véspera da EleiçãoA Véspera da Eleição
Carreata final e necessidade da Justiça Eleitoral

disciplinar o uso dos espaços públicos.
Art. 24 da Res. 23.610.

A "puxada final" da compra de votos.

Derrame de santinhos.



Propaganda eleitoral irregular = crime eleitoral.

Como evitar aglomerações e vestuário padronizado?

A manutenção da propaganda na internet e proibição
de impulsionamento e envio de msg instantâneas.

O dia da EleiçãoO dia da Eleição














